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Svenskt mode 2024

Ges ut av Svensk Handel tillsammans med Swedish Fashion Council och Trade Partners
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- Handel

Svensk Handel

Svensk Handel ar en bransch- och arbetsgivarorganisa-
tion fér sméa och stora féretag inom parti-, detalj- och
e-handeln. P4 vara drygt 9 000 medlemsféretag arbetar
idag sammanlagt 260 000 méanniskor. Svensk Handel ar
den svenska handelns arbetsgivarpart som férhandlar fram
och sluter kollektivavtal med fackférbunden. Var framsta
uppgift ar att paverka och forbattra villkoren fér handelns
foretag for att pa sa satt bidra till att starka handeln och
oka medlemsforetagens I6nsamhet. Vi arbetar med
samhaéllspaverkan och har kontinuerligt kontakt med politiker,
myndigheter och massmedier om handelns utmaningar

och foérutsattningar.

SHFC

SWEDISH FASHION COUNCIL

Swedish Fashion Council

Swedish Fashion Council &r en organisation som @mnar
framja, utbilda och innovera svensk modebransch for att

bli konkurrenskraftig och positionera Sverige som globalt
ledande i en ny era. Visionéara och kreativa stéllningstagan-
den, tillsammans med ett starkt community, gér Swedish
Fashion Council till en avgdrande aktér i omstéliningen av

modeindustrin.

Organisationen arbetar med att initiera och driva forsk-
ningsprojekt, tillhandahélla branschrapporter och framja
nasta generations talanger genom inkubatorprogrammet
SFC [Incubator].

ASSOCIATION OF

TRADE
PARTNERS

SWEDEN

Trade Partners Sweden

Trade Partners Sweden har tillsammans med sina med-
lemmar grundat Stockholm Fashion District, en métesplats
for foretag och varumarken inom mode, textil, skor och
inredning. Genom detta stora afférskluster skapar orga-
nisationen stort varde fér sina medlemmar. De arrangerar
dven 22 arliga branschevent, dar Fashion Week Trade, Nordic
Fabric Fair och Days of Trade - Interior & Design &r bland

de mest betydelsefulla. Genom att samla ledande aktorer
och varumérken i branscherna som inkluderas i mode och
livsstil, samt service, utbildning och tjénster for dessa bran-
scher erbjuder Stockholm Fashion District en affarsmotes-

plats i varldsklass.
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Svenskt mode 2024

Sverige har en modeindustri i varldsklass.
Branschen dr mangfacetterad och innefattar allt
fran kommersiella multinationella féretag till lyx-
varumarken, spetskompetens och instegsjobb,
med positiva effekter for andra industrier.

Modets kulturella kapital &r omfattande men
svarfangat i siffror.

Daremot talar dess ekonomiska och samhélleliga
paverkan sitt tydliga sprak: svenskt mode syssel-
satter 44 000 personer och 1av 100 skattekronor
genereras av branschen — ett gediget bidrag till
det omgivande samhéllet.

De senaste decennierna har varit starkt praglade
av stora strukturella férandringar. Modeindustrin
visar om och om igen sin férméaga till omstallning
och anpassning till det nya.

Utmaningarna har fortsatt dven efter pandemin,
med tuffa men nédvandiga krav pa héllbarhetslag-

stiftning och med ojamlik internationell konkurrens.

Men trots allt detta visar branschen aterigen styrka
och férmaga till omstéllning.

Second hand marknaden véxer och i dagslaget
star second hand-mode fér nastan en tredjedel
av den totala second hand-marknaden och fér 7
procent av den totala modehandeln.

Sverige har varit ledande i arbetet med att ta fram
matparametrar for svensk modebransch. Under
2023 lanserades Pre-Loved indikatorn av Svensk
Handel - ett manatligt index som en av de forsta
rapporterna pa global niva att bérja méta tillvaxten
inom second-handmarknaden.

Digitaliseringen ar dven en del av den fjarde indu-
striella revolutionen, dar hégteknologiska I6sningar
kan férenkla modeproduktion pa flera olika satt,
men ocksa gora kdpupplevelsen smidigare for
konsumenten vilket pa sikt ockséa kan bidra till 6kad
hallbarhet. Flera av de pagaende forandringarna
hanger alltsa ihop och bidrar gemensamt till en mer
dynamisk och hallbar modebransch.

Syftet med denna rapport ar att belysa mode-
branschens storlek, utveckling och betydelse for
Sveriges ekonomi. "Svenskt mode” ar en del av
en arligt aterkommande rapportserie.

%WWWM

Sofia Larsen Jennie Rosén

Vd, Svensk Handel

Vd, Swedish Fashion Council

Helena Waker
Vd, Trade Partners Sweden och
Stockholm Fashion District



Modebranschen har i snitt vuxit med tre procent per ar

Under perioden 2008 till 2022 6kade den svenska modebranschens omséttning fran 123 till 188
miljarder kronot, vilket motsvarade en arlig tillvaxttakt pa tre procent. Det var lagre &n ekonomin som
helhet som i snitt vaxte med fyra procent per &r under samma period. Coronapandemin slog hart
mot modebranschen. Mellan 2019 och 2020 sjonk omséttningen med 11 procent, vilket motsvarade
18 miljarder kronor. Butikshandeln blev sarskilt starkt paverkad. Modebranschen har uppvisat en
rejal aterhamtning, men denna har framfor allt berott pa god tillvaxt i partihandeln och e-handeln.

Modebranschens omséattning (mdkr)

200
160
120

80

40

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

B Tillverkning B Partihandel B Butikshandel E-handel

Kélla: SCB, Foéretagens ekonomi

188 miljarder kr

Modebranschens nettoomsattning ar 2022

Andel av modebranschens omséttning
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Kélla: SCB, Foretagens ekonomi
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Var hundrade skattekrona genererades i modebranschen

Modebranschens skatteintakter

Modebranschens bidrag till BNP (mdkr)

50 H Moms M Arbetsgivaravgift M Inkomstskatt Bolagsskatt

Kélla: SCB, Foretagens ekonomi

Modebranschen stod fér 0,7 procent av
Sveriges BNP ar 2022. Partihandeln gav
storst bidrag till BNP, féljt av butiks- och
e-handeln. Tillverkning stod fér en jam-
férelsevis liten del av modebranschens

BNP-bidrag. ’ {'\) - -
Modebranschen bidrog med 21 miljarder 4 ‘ ( ) ( )

kronor till de offentliga finanserna ar 2022,
vilket motsvarande en procent av Sveriges

Modebranschens skatteintakter
motsvarar kostnaden for att anstélla

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 totalaskatteintakter. Moms stod fér den underskoterskor
stdrsta delen av modebranschens skatte-
M Tillverkning M Partihandel M Butikshandel E-handel intakter.

Kalla: SCB, Foretagens ekonomi och SKR, Fakta
Kélla: SCB, Foretagens ekonomi om |éner samt egna berakningar




Svensk modeexport har gatt starkt framat

Den inhemska marknadens be-
gransade storlek har resulterat i att
manga svenska modeforetag soker
sig utanfor landets granser for att
kunna véxa och né sin fulla potential.
En del nya modeféretag satsar
internationellt redan fran start.
Sedan 2016 har den svenska mo-
debranschens export férdubblats.
En bidragande orsak till exportens
tillvaxt ar att aktérer som Zalando
har etablerat e-handelslager i
Sverige som fungerar som nav for
hela den nordiska marknaden.

Svenskt mode har gjort stérre
avtryck pa den globala scenen &n
vad siffrorna ger sken av. Genom
utlandska dotterbolag och filialer
séljer svenska modeféretag varor
fér hundratals miljarder kronor i
utlandet. Det framsta exemplet
ar H&M Group vars forséljning
utanfor Sverige uppgick till 228
miljarder ar 2023.

Kalla: H&M Group

Modebranschens export (mdkr)
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Kalla: SCB, Utrikeshandel

12 000
AR U A A
Svenska jobb beréknas

ha genererats av
modebranschens export

Kélla: SCB, Utrikeshandel och
Féretagens ekonomi, egna berakningar

Skor/vaskor

Modebranschens
export per kategori

Klader star for
drygt 3/4 av mode-
branschens export

B Klader Skor/vaskor

Kélla: SCB, Utrikeshandel




Pressad lonsamhet i modebranschens konsumentled

Over tid har Ibnsamheten i den del _—
av modebranschen som séljer varor ,

till konsumenter haft en nedatgaende P \ I 1 ( )
trend. Efter &r 2020 s&g det ut som l a g -~
att rérelsemarginalen 6kade kraftigt,

men detta berodde i hég grad pa svenska konsumenter anger att de ndgon
utdelat coronastdd och var inte en gang har handlat pa Shein eller Temu
indikation pa férbattrad IdGnsamhet.

Lonsamheten har pressats fran tva Killa: Svensk Handel

hall. Dels har prispressen okat till

foljd av framvéaxten av fast fashion,
internationell konkurrens och véxande
e-handel. Dartill har manga aktorer

drabbats av kostnadsdkningar till Genomshnittlig hyreskostnad av
foljd av ékade inkdpspriser och butikens omsattning &r 2022
hyreshdjningar.
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Kalla: Svensk Handel, Hyresdatabasen

. Svensk Handel gér &rligen en datainsamling och
B Kladhandel Skohandel analys av den svenska sallankdpsvaruhandelns
hyresséttning. Hyresdatabasen har en tacknings-
grad péa 18 procent av Sveriges kedjedrivna
Kélla: SCB, Foretagens ekonomi sallankoépsvarubutiker.




Farre men storre foretag i modebranschen

Antal féretag i modebranschen
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8 Kélla: SCB, Foretagens ekonomi

Genomsnittlig nettoomséttning per foretag i modebranschen ar 2022 (mkr)

1,9 378 146 6.4

'.v

Tillverkning Partihandel Butikshandel E-handel

Kélla: SCB, Foretagens ekonomi

Ar 2022 fanns det cirka 11 900 féretag i den svenska modebranschen. Samtidigt som mode-
branschens nettoomsattning har 6kat med 65 miljarder kronor mellan &ren 2008 och 2022 sa
har antalet féretag minskat med drygt 1600 stycken. Butikshandeln stér f6r den stoérsta andelen
av minskningen, medan manga nya e-handelsbolag har startats. Den 6vergripande trenden visar
att modebranschen blir allt mer koncentrerad till stérre foretag som genom sin storlek kan uppna
skalférdelar och pa sé& satt bland annat kan pressa sina priser och 6ka sin konkurrenskraft.

Férandring i antal foretag i modebranschen ar 2008-2022
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Kalla: SCB, Féretagens ekonomi
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E-handeln star for tva av fem nystartade foretag i modebranschen

Antal konkurser i modebranschen
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Kalla: Tillvaxtanalys, Konkurser

Over tid har antalet nystartade féretag i modebranschen varit betydligt hégre &n antalet féretag
som forsatts i konkurs. Sedan 2011 har det startats minst 1 000 nya féretag i modebranschen
varje ar. Det totala antalet foéretag i modebranschen har dock minskat dver tid, pa grund av att
féretag ldggs ned utan att forsattas i konkurs.

En topp i konkurserna skedde under 2020, det férsta pandemiaret. Darefter g konkurserna pa
en relativt 1ag niva bade 2021 och 2022. En bidragande faktor var de statliga stéd som inférdes
for att hjélpa féretag genom krisen. Under 2023 dkade konkurserna igen.

[ Butikshandel

Antal nystartade féretag i modebranschen
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Kalla: Tillvaxtanalys, Nystartade foretag

Antal nystartade féretag
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Kélla: Tillvaxtanalys, Nystartade féretag

I Butikshandel

Sedan ar 2012 star e-handeln for den storsta delen av de nystartade féretagen i modebran-
schen, vilket hdnger ihop med en 6kad efterfrdgan av mode pa natet. Mellan ar 2011 och 2023
stod e-handeln fér 41 procent av nyetableringarna i modebranschen och endast 12 procent av
konkurserna. Butikshandeln stod i sin tur fér 63 procent av konkurserna under perioden.



Klad- och skohandeln har haft storst nettominskning av butiker

Klad- och skohandelns kedjeanslutna
butiksbestand minskade med 26
procent mellan aren 2017 och 2023,
vilket motsvarande en minskning med
951 butiker. Klad- och skohandeln
var det segment i detaljhandeln som
hade storst nettominskning av butiker.
Under samma period minskade
detaljhandelns totala kedjeanslutna
butiksbestand med 7 procent.

Klad- och skohandeln stod for en tredjedel av alla butiksstéangningar i detaljhandeln mellan
aren 2017 och 2023, vilket motsvarande 6ver 1500 nedlagda butiker. Majoriteten av dessa
lades ner under pandemin. Over tid har den frimsta orsaken till butiksstangningar i klad- och
skohandeln varit forflyttningen av férsaljning till e-handeln. Mellan aren 2017 och 2023 6kade
klad- och skohandelns e-handelsandel frén 16 till 28 procent. Dartill har manga klad- och
skobutiker pressats av hoga hyreskostnader som skapat utmaningar med att na I6nsamhet i
fysisk butik.

1 528
=L DO
Kedjeanslutna klad- och

skobutiker stdngde mellan
aren 2017-2023

=77
+51 (

Kedjeanslutna klad- och
skobutiker 6ppnade mellan
aren 2017-2023

S_tor—
staderna

Har haft den stérsta nettominsk-
ningen av antalet kedjeanslutna
klad- och skobutiker mellan
aren 2017-2023

Utveckling i antal kedjeanslutna butiker ar 2017-2023
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E-handeln har varit modebranschens produktivitetsmotor

Utveckling i antal anstallda, index 100 = ar 2008
200
180
160

140 \ \_/

120

100 / ’/—\ -

80

60

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

B Mode M BesoOksnéring Bygg Media Noje

Kaélla: SCB, Foretagens ekonomi

Antal anstallda i modebranschen ar 2022

1927 M Tillverkning

B Partihandel
Butikshandel
E-handel

2774

16798
22478

Kalla: SCB, Foretagens ekonomi

Forandring i antal anstéllda i
modebranschen ar 2008-2022
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Néstan 44 000 personer arbetade i den svenska modebranschen ar 2022, vilket & en minskning med ungefér 1
600 personer sedan ar 2008. Det &r framst i butikshandeln som tappet har skett, vilket hanger ihop med att antalet
butiker har minskat och att produktiviteten har 6kat. Nar coronapandemin slog till minskade antalet butiksanstéllda
kraftigt, och antalet butiksanstéllda har inte atervant till nivan fore pandemin. Samtidigt har antalet anstallda i

partihandeln okat kraftigt.

Omséttning per anstalld i modebranschen har okat fran 2,9 miljoner ar 2008 till 4,3 miljoner &r 2022. Det ar framfor allt
e-handelns framvéaxt och den teknologiska utvecklingen som har bidragit till att 6ka produktiviteten i modebranschen.

Omsittning per anstilld i modebranschen ar 2022 (mkr)
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Modebranschen ar en viktig inkorsport till arbetsmarknaden

Modebranschen &r en kvinnodominerad bransch, och d&ven om kénsfdérdelningen har jamnat ut
sig nagot éver tid &r fortfarande sju av tio anstallda kvinnor. Mest skev &r férdelningen i butiks-
och e-handeln med mode dér 82 procent av de anstéllda ar kvinnor. | partihandeln med mode
ar andelen kvinnor 62 procent, och jamnast fordelning har tillverkning dar 57 procent av de
anstéllda ar kvinnor.

Manga unga far sitt férsta jobb i modebranschen. Sarskilt vanligt 8r det att som ung arbeta i butiks- och
e-handeln med mode. Dér &r var fjdrde anstalld yngre an 25 ar. Modebranschen ligger dock i 18 jamfort
med besoksnéringen (hotell- och restaurangbranschen) dar var tredje anstalld ar yngre an 25 ér.

Sysselsatta fordelat pa kén i modebranschen

A
40O /0
- v
Andel kvinnliga vd:ar
i modebranschen

Andel kvinnliga vd:ar
i hela ekonomin

B Andel kvinnor B Andel mén

Kaélla: SCB, BAS Kalla: SCB, Yrkesregistret

Sysselsatta férdelat pa alder

Besoksnaring
Noéje
Mode

Bygg
Media
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Kalla: SCB, BAS

Var femte person som arbetar i modebranschen &r fédd utanfor Sverige, vilket 8r nagot lagre
an i Sveriges ekonomi i stort. Andelen utrikesfédda i modebranschen har vuxit i takt med att
invandringen till Sverige har dkat. Ar 2008 var endast 12 procent av de som jobbade i den
svenska modebranschen fédda utomlands.

Sysselsatta férdelat pa ursprung i modebranschen

Totalt modebranschen
Butiks- och e-handel
Partihandel

Tillverkning
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Andelinrikes fodda B Andel utrikes fodda

Kélla: SCB, BAS



Modebranschen ar en e-handelsmogen bransch

Den totala e-handeln i Sverige omsatte 133 miljarder &r 2023, vilket var en minskning med 2 procent
jamfort med &r 2022. Samtidigt omsatte e-handeln med klader och skor 19 miljarder och vaxte
med 3 procent. Till skillnad frdn manga andra branscher har klad- och skohandeln fortsatt uppvisa
positiv e-handelstillvaxt under &ren efter pandemin.

E-handelns andel av férséljningen av klader och skor
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Kalla: PostNord, E-barometern

Omsattningsutveckling i e-handeln
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Kalla: PostNord, E-barometern

Modebranschens férflyttning fran butik till e-handeln har kommit Iangt jamfért med andra
branscher. Sedan 2011 har modebranschens e-handelsomséattning mer an tredubblats.
Tillvaxten var som storst under pandemiaren 2020 och 2021 da allt fler konsumerade online

Klad- och skohandelns e-handelsomsattning har
mer an tredubblats mellan aren 2011-2023

och fick varorna hemlevererade.
snittkvitto for kldder och

konsumenter e-handlade
klader och skor &r 2023 skor i e-handeln

Kalla: PostNord, E-barometern Kaélla: PostNord, E-barometern 14




Mode ar den mest populara second hand-varan

Second hand-mode som andel av den totala modehandeln

2024 2034

B Second hand modehandel M Traditionell modehandel

Kalla: Svensk Handel, Handelsfakta

Under de senaste aren har second hand-marknaden med mode haft stark tillvaxt. | dagslaget
star second hand-mode for nastan en tredjedel av den totala second hand-marknaden och
for 7 procent av den totala modehandeln. Enligt Svensk Handels prognoser kommer second
hand-marknaden fér mode véxa ytterligare de kommande aren och uppga till 17 procent av

den totala modehandeln &r 2034.

Manga konsumenter véljer att handla begagnat framfér att kopa nytt. Ett Iagre pris var den
framsta anledningen till att begagnathandelns popularitet under 2023. Utdver priset lockas
konsumenterna till begagnathandeln for att konsumera pa ett mer miljévanligt satt och for att
uttrycka sig genom unika produkter som inte finns i vanliga butiker.

Klader

Klader ar det vanligaste
second hand-kdépet

400mkr

Svenskar handlar second
hand-mode for cirka 400 miljoner
kronor i manaden

484kr

Snittkvittot online for
begagnade klader och skor

Kélla: Svensk Handel, Pre Loved-indikatorn
och PostNord, E-barometern

Topp 4 anledningar till att
handla begagnat mode

| 4
l F& mer fér pengarna
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L I Béttre for planeten
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Kélla: ThredUp




Diversifierat konsumtionslandskap for second hand

Second hand-
marknaden med
mode vantas
omsatta 20 miljarder
kronor ar 2034

Kaélla: Svensk Handel

Under det senaste decenniet har second
hand-mode gétt frén att framst séljas pa
loppisar ochi vélgérenhets- eller vintage-
butiker till att erbjudas i nya fysiska och digitala
kanaler. Ett nytt landskap fér second hand
har véxt fram, vilket har baddat fér second
hand-marknadens kraftiga tillvéxttakt.

Mangfalden av aktorer har bidragit till olika
képupplevelser och fler valmdjligheter for
den som vill handla begagnat. Exempelvis
kan konsumenter handla direkt fran andra
konsumenter, eller kdpa second hand i
butiker som helt eller delvis erbjuder second
hand eller upcycling i sitt sortiment. Second
hand-modet utgdr en viktig bestandsdel i
framtidens modebransch.

HUI:s modell for second hand-konsumtionslandskapet

18 0/0

av klad- och skohandlarna erbjéd férsaljning
av second hand eller upcyclade varor ar 2023

Kélla: Svensk Handel, Hallbarhetsundersékning 2023/2024

Vélgoérenhetsorganisationer

Myrorna Humana
Stadsmissionen Réda korset
Emmaus Erikshjalpen

Second hand- och vintageaffarer

Beyond Retro
Napoli Centrale

Love Street Vintage
Pop Stockholm

Kurerade kommissionsaffarer

Arkivet Kladverket
Judits Busfrd Nytt & Bytt

Loppisar och auktioner

Resale-as-a-service

Sellpy Trove

Mai Archive
Upcycling

Remake Rave Review
Designers Remix Hodakova

Detaljister och e-handlares
second hand-koncept

Zalando Urban Outfitters
Aplace Weekday
Partnerskap

MQ Marget och Stadsmissionen
Nordiska Kompaniet och The Vintage Bar

Peer-to-peer-plattformar
och marknadsplatser

Vinted Blocket
Plick Etsy
Tradera Facebook Marketplace

Luxury resale

Vestiaire Collective  The Vintage Bar
The RealReal Collector Square

Facebook-grupper
och Instagram-konton

Labels We Love Circle of Clothes



EU-lagstiftning paverkar modebranschen

Hallbarhet har Iange varit en av de viktigaste fragorna
fér modebranschen. Mycket tyder pa att forutsatt-
ningarna for modebranschen kommer att féréandras
under kommande ar. Mellan ar 2024 och 2030
férvantas flera lagstiftningar tréda i kraft. De kom-
mande lagstiftningarna ingar i EU:s 6vergripande
plan for klimatneutralitet The European Green Deal
och syftar bland annat till att frdmja en mer hallbar
konsumtion och cirkular ekonomi inom EU. Nagra
exempel pa lagar som kommer att paverka modehan-
deln &r lagen om tillbérlig aktsamhet i vardekedjan,
ekodesign for hallbara produkter, miljdpastaenden,
ratten att reparera samt kravet pa digitala produktpass.

Lagarna kommer att gélla for samtliga aktérer inom
EU och utlandska aktérer med forséljning inom EU:s
granser. Sammantaget kommer implementeringen
av lagarna sannolikt leda till en transformation inom
modebranschen. Det kommer bland annat att markas
genom att fler produkter tillverkas med storre hdnsyn
till miljén och att fler butiker erbjuder I&sningar for
att forlanga produkternas livslangd. Genom en 6kad
sparbarhet i vardekedjan forvantas foretag dven
kunna dela mer detaljerad produktinformation med
konsumenterna, vilket kommer mojliggdras av digitala
produktpass.

HUI:s modell for lagar som kommer att paverka handeln ar 2024-2030

The European Green Deal

Sustainable consumption

Eco-friendly consumption

e Transparency framework
e Updated Consumer Rights Directive
e Ecolabelling and energy labelling

Due diligence

CS3D Defore- Green EU
Corporate station Claims Ecolabel
Sustain-

ability

Due

Diligence

Communication

Circular economy

Circular economy action plan

e Ecodesign framework

o Waste framework

e Textile and plastics strategy

e Extended producer responsibility

Ecodesign Packaging
Right to Digital Banon PPWR
Repair Product destruction PacEan
ging
Passport of unsold R
goods P 9ing

waste

Product safety

Consumer protection

Chemical strategy ensuring safe
chemicals in the EU

Updates of REACH, CLP and ROHS
is expected

Safety

GPSR General Product Safety



Teknologisk
innovation
formar
framtidens
modebransch

Framtidens modebransch

Materialinnovation Blockchain, RFID och

digitala produktpass

ARochVR

Modebranschens utveckling har under 2000-talet
varit starkt praglad av den teknologiska utveck-
lingen. Trots farre butiker har férsaljningen vuxit,
produktivitet har 6kat och ett nytt landskap for
second hand har véaxt fram online. Efter att en stor

Paverkar hur vi handlar och
upplever mode genom att
skapa mer engagerande och
personaliserade shoppingup-
plevelser samt 6ka effektivi-

Al omformar modebranschen
pé bred front och paverkar
allt fran design och inkop till
marknadsféring och
képupplevelse.

Utveckling av nya, héllbara
och funktionella textilier som
kan ersétta traditionella
material och méta krav pa
héllbarhet och prestanda.

Mojliggor 6kad sparbarhet,
transparens och optimering
av vardekedjan.

del av modebranschens teknikinvesteringar initalt
fokuserat pa e-handel s breddas nu satsningarna.
Har &r nagra exempel pa omraden déar teknologisk

innovation formar modebranschens framtid.

Experts and archives

ists Academics
TheGeRers Sontsts

Cultural figures and creatives
“Books, history, facts

Haruki Murakami
Arca

ebales!
Dazed mudince respondent Yves Famor
Joff Buckley

g Joan Didion
Phalog:‘?nsrs, creatives and the
underground scene.”

Dazed audience respondent
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‘queer and trans
voices
*| think Jessie Gender is
‘someone who is Su
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inding certain games.
Ithink they are a voice who
'Shold bs celebrated.”
Dazed audlence
respondent

teten i kdpprocessen.

e 3D-printning
o Nya naturfibrer
o Atervunna material

e Wearable tech

e Konsumentinsikt
e Produktdesign

e Processoptimering
e Personalisering
o Forutsdga trender
o Avtalsférhandling
e Textproduktion

e Kundservice

e Prognostisering
e Budgetering

e Automatisering

o Overséttning

o Interaktiv marknadsféring
e Virtuella provrum

o Storleksrekommendationer
e Virtuella modevisningar

o Virtuella butiker

o Akthetsverifiering
e Livscykelspéarning
e Miljéavtryck

o Kostnadsstruktur

e Lageroptimering

e Transportoptimering



Definitioner och kallor

Modebranschen

Modebranschen inkluderar foretag registrerade i Sverige som ingar i nagon av féljande SNI-koder:
13.200, 13.300, 14.110, 14.120, 14.130, 14.140, 14.190, 14.200, 14.310, 14.390, 15.110, 15.120, 15.200,
46.160, 46.420, 47.711, 47.712, 47.713, 47.714 , 47.715, 47.721, 47.722, 47.912.

Modebranschen kan i sin tur delas upp i olika delbrancher. Tillverkning utgors av de féretag vars
SNI-koder inleds med 1, partihandeln av de féretag vars SNI-koder som inleds med 46, e-handeln av
féretag i SNI-koden 47.912 och resterande féretag vars SNI-kod inleds med 47 ingér i detaljhandeln.

Observera att féretag klassificeras i SNI-koder utifran sin huvudsakliga verksamhetsutévning.
Exempelvis innebér detta att fdretag som huvudsakligen driver butiker réknas in i butikshandel &ven
om de &ven har en e-handelsverksamhet.

Jamforelsebranscher

| rapporten sétts modebranschen i relation till andra branscher. Rapportens jamférelsebranscher
utgors av bygg (SNI 41, 42, 43), besdksnéring (SNI 55, 56), media (SNI 58, 59, 60) samt néje
(SNI90, 91, 93).

Omsiéttning

Omséttning i en bransch avser den totala nettoomsattningen tillhérande de foretag som ingar i
branschen och baseras pa Statistiska Centralbyrans undersékning “"Féretagens ekonomi”. | vissa
fall har stérre svenska modeaktdrer en betydande del av sin férséljning i utlandet. Huruvida
denna raknas in i rapportens siffror varierar beroende pa aktorens foretagsstruktur. Till exempel
réknas inte aktorer vars utlandska forsaljning ligger i bolag registrerade i utlandet eller i féretag
som inte ingér i SNI-koderna ovan in.

Antal anstéallda och sysselsatta

Data 6ver antal anstéllda baseras pa Statistiska Centralbyréns kartlaggning “Foretagens ekonomi*.
Data 6ver antal sysselsatta baseras pa Statistiska Centralbyrans kartldaggning "Befolkningens
arbetsmarknadsstatus”. Antal vd:ar kommer fran Statistika Centralbyréns "Standard fér svensk
yrkesklassificering” och avser anstéllda i koden 1120.

Antal foretag

Data 6ver antal aktiva foretag baseras péa Statistiska Centralbyréns undersdkning “Féretagens
ekonomi”. Data éver nystartade féretag och konkurser kommer fran Tillvaxtanalys.

Antal butiker

Data 6ver antal butiker avser endast kedjedrivna butiker, det vill sdga butiker som tillhér en kedja
som driver minst 3 butiker. Datat kommer fran kartlaggningen "Sveriges butiker” som finansieras
av Handelsradet och produceras av HUI Research.

Export

Exportstatistiken i denna rapport omfattar endast varor som passerar ut genom Sveriges granset,
antingen for att de ar tillverkade i Sverige eller for att de passerar genom landet. Exportstatistiken
baseras pa Statistiska Centralbyrans kartlaggning "Utrikeshandel” och inkluderar féljande
SPIN-koder: 14.110, 14120, 14.130, 14140, 14190, 14.200, 14.310, 14.390, 15.110, 15.120, 15.200.

E-handel

E-handelsstatistiken och insikter kring e-handeln kommer huvudsakligen fran PostNord:s kartldggning
"E-barometern” som baseras pa inhamtad forséljningsstatistik fran svenska e-handlare tillsammans
med konsumentundersékningar.

Rérelsemarginal

Rorelsemarginal avser medianen for féretagen inom branschen och baseras pa Statistiska
Centralbyrans kartlaggning "Foéretagens ekonomi".
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